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Fabryo

- Interviu cu doamna Marga Alexe,
Marketing Manager al companiei Fabryo Corporation

- La ce valoare sa ridi-
cat investitia inifiald a
companiei Fabryo Cor-
poration - "primul pas"
fdcut pe piata constructii-
Ior din Roménia?

- Fabryo Corporation este
o companie infiinatd in ur-
mi cu 13 ani. La vremea
aceea denumitd Guzu Chim,
compania a fost fondati cu o
investitie de numai 1.000 de
mirei, un inceput modest i
ambitios pentru ceea ce avea
sd devind un competitor im-
portant pe piata de vopsele,
Top 3, cu o cifrd de afaceri
de peste 25 milioane de euro
in 2005 si o cregtere, din
cifrele lidate, de

din Europa de Est, mare
parte din investitie fiind dedi-
catd alinierii la aceste norme.

In ceea ce priveste protec-
tia mediului, investitiile se
referd la protectia apei, pro-
tectia atmosferei, cercetare
pentru realizarea de produse
ecologice, gestionarea degeu-
rilor §i managementul situati-
ilor de urgenti.

Noul centru de productie
include o statie de epurare a
apelor uzate, ventilatie previ-
zutd cu sistem de retinere a

poluantilor, o platforma de .

depozitare si gestionare a de-
seurilor, dar i un sistem mo-
dern de stingere a incendiilor,
i conform normelor

30% in 2006.

- In ce stadiu se afli la
acest moment investitia in

europene in domeniu.
Strategia in ceea ce pri-

veste protectia aerului se va

desfagura pe 2 directii: crea-

noul centru de product
de Ia Popesti-Leordeni?

- Centrul este aproape fi-
nalizat. In prezent, lucrim la
mutarea sectiei de alchidice
in noua locatie, la instalarea
de noi linii de productie pen-
tru vopsele pulberi sila ele-
mentele care tin de protectia
mediului, in care am investit
péni in prezent peste 2 mil-
ioane de euro. Investifia to-
tald se ridicd la 15 milicane
de euro, urménd ca pe viitor
compania s34 continue §i cu
alte investitii.

- Ce inseamnd pentru
un producédtor de vopsele
eforturile de aliniere la
normele de mediu prevd-
zute de legislatia actuald si
de prevederile europene?

- Inca din 2003, cind sa
ridicat problema unui non se-
diu, ne-am propus ca nous
locatie =4 fie alimati din
punct de vedere al amplasarii,
dotirii, productiei, protectiei
muncii si protectiei mediului
la noile norme europene.
Astiel, centrul de productie
pe care lam construit la Po-
pesti-Leordeni este cel mai
mar= §i mai

modern

Tea §i pr pe piatia
unor produse care inlocu-
iesc vopselele pe bazd de
solventi, fapt care va reduce
si consumul de materii
prime compusi organici
volatili i epurarea aerului
evacuat in timpul productiei.

Pentru produsele pe baza
de solventi existente pe
piatd, Fabryo a creat retete

Pereti decorati in

re si mobilier sa dezvoltat
extrem de mult, au ardtat un
interes tot mai mare al con-
sumatorilor pentru culoare.
Dupd ani de comunism in
care griul si albul au domi-
nat, vedem tot mai des
fatade de case colorate si
pereli decorati in nuante
indriznete. :

Fabryo a investit in cre-
area de game speciale si pro-
duse lazuri, cum ar fi gama
Savana Emotion. Savana De-
core, un produs cu "efecte la
cutie”, gata preparat si care
poate fi aplicat cu succes gi
de citre necunoscitori, a
atras atentia consumatorilor.
La fel si Savana Decospatola,
un produs lansat recent,
creat pentru aplicarea de
stucco venetiano.

In prezent piata romi-
neascd este departe de volu-
mul imens de vopsele colora-

. te gata preparate din alte

tiri europene, insd mai
importantd decit cifrele in
sine este tendinta, iar ten-
dinta de crestere pe acest
segment este evidenti.

- Ce ne puteti spune des-
pre comportamentul con-

2
or

cu un t de solventi
aflat sub pragul impus de
normele Uniunii Europene.
in prezent se lucreazi la noi
retete de vopsele pulberi s
introducerea unei linii de pro-
ductie pentru vopselele pul-
beri, care fac parte din cate-
geria vopselelor ecologice.

- Cum apreciati cd a
evoluat cererea pentru
vopsele decorative pe piata
roméaneascd in ultimii doi
ani? La ce evolutii vd astep-
tafi pentru urmatorii ani?

- Vopselele decorative au
trat relativ recent in voca-
bularul consumatorului
romdn. Cele mai importante
volume se inregistreaz incd
pe lavabile albe sau alte pro-
duse clasice. Ultimii ani, in
care segmentul de de-

o COratiuni interioa-

cdrora va
adresati? -

- Portofoliul Fabryo este
extrem de complex. Com-
pania produce diverse cate-
gorii de vopsele, lacuri, grun-
duri, email-uri, situate pe
paliere de pret diferite, de la
premium la economic. In con-
tinuare existi consumatori
interesati de eficientd la un
pret accesibil, dar si con-
sumatori care doresc pro-
duse extrem de performante
gi cu beneficii deosebite, asa
cum este Savana cu Teflon’
Surface Protector. Multi con-
sumatori iau o decizie finald
in urma sfaturilor primite de
la zugravi sau vénzitorii din
magazine, dar sunt §i com-
sumatori care au anumite cri-
terii in minte i vin in maga-
zin deja hotirig. Preful ra-
mane in continuare un factnr‘

important in decizia de achi-
zitie, dar gi calitatea devine
tot mai importanti. Acesta
este si motivul pentru care
Fabryo se striduieste si
ofere cel mai corect raport
calitate-pret, pistrand preturi
accesibile chiar si pentru seg-
mentul de produse cu carac-
teristici speciale.

- Cum au fost primite pe
piatd produsele din gama
"Savana cu Teflon® Sur-
face Protector”, lansati a-
nul trecut? Care este im-

pactul resimtit pe plan

financiar?

- Incé nu am centralizat
toate datele pe care le
avem, dar cifrele preli-
minare arati o intrare pu-
ternici pe piati. Produsele
au fost atit de bine primite,
incdt au generat un compor-
tament atipic de cumpérare.
De reguld, atunci cind un
consumator pornea la drum
in cdutare de vopsea,
mecanismul era simplu:

' nuante indraznete

*Uttimii ani, in care seg- |
mentul de decoratiuni |
interioare sl mobilier s-
a dezvoltat extrem de

cumpdrd. Daci inul
AU

respectiv nu avea |

res tot mai mare al |
consumatorilor pentru |
culoare. Dupa ani de
comunism in care griul |
si albul au dominat,

vedem tot mal des fata- |
de de case colorate si

- Ce impact are apli-
carea delor euro-

pe care si-l dorea in princi-
piu, alegea o altd varianta.
In cazul Savana cu Teflon®
mare parte din consumatori
au intrat in magazin hotirdti
si cumpere acest produs. In
cazul in care produsul nu a
fost dizponibil, au preferat
53 incerce la un alt magazin,
ceea ce, in lumea vap-
selelor, este o performanta
deosebiti.

Savana cu Teflon® Surface
Protector §i Savana lac pen-
tru lemn cu Teflon® Surface
Protector au contribuit de-
cisiv la cresterile din 2006, de
55% pe segmemul de-lavabile
si 110% pe 1 de la-

pene in constructii asupra

. activititii pe care o

desfdsurafi?

- In ceea ce priveste
activitatea unui producitor
de vopsele, intrarea in Uni-
unea Europeand aduce cu
sine atit obligatii, de la cali-
tatea produselor la procesul
de productie in sine, dar gi
oportunitati. Obligatiile le-
am indeplinit deja, odatd cu
noul centru de productie si
investitia in retetele ecolo-
gice, acum au rimas oportu-
nititile oferite de piata sis-
temelor de termoizolare.
Fabryo este prezent pe piata
cu sisteme de termoizolare

curi, avind in vedere ci cele
mal semnificative cregien s-
au inregistrat in cea de a doua
parte a anului, dupd lansarea
produselor cu Teflon®.

- Ce noutdti & adus (sau
va aduce) anul 2007 in

intra in magazinul preferat
si vedea la fata locului ce

fabrye®

e

portofoliul de produse?

- Vom continua colabora-
rea cu DuPont pentru lan-
sarea de produse cu beneficii
peciale, lucrim la reali
de noi retete pentru intrarea
pe segmentul de vopsele pul-
beri si vom continua si im-
bunititim formulele pro-
duselor deja existente.

- Care sunt planurile
investitionale pe care le
aveti pentru anul 20077

- Vom continua investitiile
de mediu, investitiile in noi
linii de productie si investiti-
ile in activitatea de laborator,
Fabryo avind laboratoare pro-
prii, pentru cercetare §i
crearea de noi refete.

complete, mergind de la
polistiren pand la tencuiaiz
decorativi,

- Considerafi ci sectorul
constructiilor se confrunts
Ia acest moment cu o crizd
a fortei de muncd? Daci
raspunsul este afirmativ,
care credefi c& este solufia
de rezolvare a acestui
“handicap"?

- Lipsa forfei de munca
este resimtiti mai puternic
de dezvoltatorii de proiecte,
de constructori. In industria
vopselelor problema este
mai degrabé forta de munca
calificatd §i mai pufin
numarul de persoane care
lucreazd in domeniu.

Pe wiitor intenfionim sd
investim in programe de
instruire §i pregitire a
viitorilor meseriagi, dar si in
prezentarea modului in care
se lucreazd cu produsele
noastre. Aplicarea este
definitorie pentru rezultatul
final, indiferent de calitatea
vopselei.
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