lacurilor, desi au fost lansate in a doua parte a anului.

Piata constructiilor creste galopant de la an la an si odata cu ea domeniile
conexe, de la producatorii de ciment si instalatii pana la firmele producatoare
de finisaje interioare sau accesorii pentru locuinta. Fabryo a scos pe piata-
vopseaua lavabila cu teflon, ce i-a asigurat nu numai cresterea solida a
vanzirilor pentru divizia de vopsele, ci si un grad ridicat de fidelitate din partea
cumparétorilor.

TEFLONUL
DE PERETE

e_onmu.- n 2006, Fabryo avea o cota de piat de 18%, ocupdnd locul al treilea in topul producétorilor de vopsea. Pe segmentul
vopselelor lavabile detinea pozitia de lider, prin marca Innenweiss,

03:!& Tn mai anul trecut, Fabryo a lansat Savana cu Teflon Surface Protector, o vopsea lavabild pentru interior, prima
¥ vopsea cu teflon de pe piata roméneasca. Tot Tn cursul anului trecut a fost lansat si lacul Savana cu teflon.

ermm’: Din mai 2006 pand in aprilie 2007, vanzirile de produse Savana cu teflon - vopsea si lacuri - au depdsit 3,5 i
B milioane de euro. Ambele produse au contribuit anul trecut fa cresterea vanzarilor cu 55% in cazul vopselelor i cu 110% n cazul
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domeniul constructiilor, De pe urma acestora infloresc

afacerile conexe, iar cumpiriitorul este tot mai sofisti-
cat, pe masurd ce are de ales intre mai multe produse. In
urmi cu un an, de pilda, lipsea de pe rafturile cu vopsele
lavabile un produs care sd permitd curdtarea cu usurinti a
peretilor murdariti accidental. Tocmai pe aceasti nisi si-au
facut intrarea vopseaua si lacul Savana cu teflon, lansate de
producatorul Fabryo. Teflonul, pe care s-a bitut multd mone-
da Tn marketingul vaselor de bucétirie, si-a gasit astfel o
noud imagine: noul produs asigura clientii ca si in cazul unor
pete extrem de accentuate, peretele vopsit poate fi curdtat
cu detergent obisnuit.

Dincolo de beneficiul financiar imediat, tradus in vanzéri
de 3,5 milioane de euro din
luna mai a anului trecut
pand in aprilie 2007, noile
produse au ridicat gradul de
fidelitate al clientilor Fa-
bryo. Marga Alexe, director
de marketing al companiei,
spune ci Tnainte de lansarea
noilor produse cu teflon,
«clientii intrau in magazin
pentru a cumpdra o vopsea
lavabila albi. Acum, cautd
Savana cu teflon®. Si daci
Jnainte*, in cazul in care
produsul ciutat nu se afla la
raft, cumparitorul ,se orien-
ta imediat citre un alt pro-
dus de la concurentd, acum
pleacd sd caute vopseaua
intr-un alt magazin®, sustine
Alexe.

Cat priveste reteta pen-
tru Savana cu teflon, aceasta
a fost creatd pornind de la
formula initiala a vopselelor
Savana, in colaborare cu g
grupul DuPont, unul din cei
mai mari furnizori mondiali de pigment alb pentru vopsele,
hartie si plastic. Lansarea vopselel a coincis cu semnarea
unui parteneriat pe termen lung ntre cele doud companii,
pentru un proiect-pilot pentru piata Europei de Est.

L ile dintre compania romé 4, dezvoltati de
omul de afaceri de origine vranceana Daniel Guzu, si grupul
american sunt de datd mai veche, Fabryo folosea incd din
1999 dioxidul de titan DuPont (un ingredient-cheie din
vopsele, care conferd gradul de alb si puterea de acoperire),
prin intermediul firmei Brenntag Romaénia, declard Alexe.
Decizia de a semna un parteneriat a venit insd dupi ce
DuPont a analizat nu doar piata romaneasci, in ansamblu, ci

s tatisticile arata ca vedeta economica a anului 2007 este

wactivitatea producitorilor si mai ales calitatea retetelor de
vopsea si lacuri create de ei®.

Inceputul discutiilor cu DuPont a intervenit dupi ce
Fabryo trecuse deja prin primele etape ale procesului de re-
branding, respectiv decizia de a schimba denumirea (din Guzu
Chim), si alegerea unei agentii de branding. ,Lucrurile luaserd
o altd turnurd incd de cand am inceput constructia noului
centru de productie din Popesti-Leordeni (la marginea Ca-
pitalei)®, explica directorul de marketing al companiei. ,Stiam
cd vom putea si producem mult mai mult si ci tehnologia de
productie va fi mai complexd, asa ci parteneriatul cu DuPont
a venit la momentul oportun,*

Fald de epoca in care Fabryo folosea doar materii prime
DuPont, parteneriatul a facut posibild colaborarea intre cele
doud companii pentru cerce-
tarea si crearea de noi retete.
Desi au fost lansate in a doua
parte a anului trecut, vopsea-
ua si lacul Savana cu teflon
au contribuit Tn 2006 la
cresterea vanzarilor, cu 55%
in cazul vopselelor si cu
110% in cazul lacurilor. Pen-
tru anul trecut, cifra de afa-
ceri a companiel a ajuns la
32,5 milioane de euro, fati de
25 de milioane de euro in
2005. Dupé ce fondul de in-
vestitii Oresa Ventures a in-
trat in 2006 in actionariatul
companiei, prin preluarea a
49% din actiunile Fabryo, pa-
chetul majoritar de actiuni a
ramas in continuare in fami-
lia Guzu, cei ce au pornit afa-
cerea in urmi cu 13 ani, intr-un
subsol din cartierul Rahova
al Capitalei,

Pe parcursul a numai un
an, Fabryo a facut o serie in-
treagi de pasi ce ar fi putut
dura, in alte conditii, ani buni: si-a schimbat numele, trecind
printr-un proces de rebranding aflat si acum in plina desfasu-
rare, a semnat un parteneriat cu DuPont, a lansat produse
noi n colaborare cu americanil, a batut palma cu un fond de
investitii si schimbd profilul companiei - de la antreprenoriat
la corporatie. ,Chiar dacd stiteam foarte bine la evolutia
cifrei de afaceri, a fost nevoie de ceva curaj si viziune pe
termen lung pentru a intelege cd nu putem rezista pe plata
dacd nu trecem la urmitoarea etapd si daci nu investim in
cercetare, productie, calitatea produselor si comunicare”,
conchide Marga Alexe.

- loana M
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